
預算有限，又想拓展中國內地
市場？

此實戰工作坊將剖析中國內地
主要營商平台，助您精準選擇
合適渠道，拓展業務。

• 了解中國內地數碼生態及消費者行為。

• 探索如何有效運用微信、小紅書、抖音、天貓及京東等平台提升銷
售。

• 探討人工智能如何提升購物體驗、優化營運及改善跨境社交媒體營
銷策略。

• 學習運用具成本效益的跨境電商模式 (CBEC)，精簡物流、降低成
本，推動中國內地銷售增長。

課程宗旨

課程編號 P0000247

日期及時間
2026年6月16日（星期二） 
14:30 – 17:30

地點 九龍達之路78號生產力大樓一樓

語言 廣東話（輔以英語詞彙及講義）

課程費用
每位港幣1,000元 / 港幣900元*
*適用於兩位或以上同時報讀

小預算大市場：中國內地數字營銷速成班

查詢： 張小姐 | +852 2788 5013 | maggiecheung@hkpc.org
  余小姐 | +852 2788 5029 | beckyyu@hkpc.org



課程內容

小預算大市場：中國內地數字營銷速成班

1. 中國內地數碼生態系統簡介

• 數碼消費關鍵數據及趨勢概覽
• 中國內地消費者特質分析
• 主要社交媒體平台洞察與比較：微信、小紅書、抖音

2. 主要平台營銷策略

微信營商攻略
• 微信生態系統概覽及其對品牌的重要性
• 成功營銷策略個案分析
• 以有限資源提升客戶互動與服務的成功個案

小紅書營銷攻略
• 了解用戶群特徵及平台功能
• 品牌合作及KOL的成功營銷案例
• 善用用戶生成內容（UGC）的低成本策略

抖音電商攻略 (TikTok)
• 抖音電商功能及趨勢概覽
• 高效營銷活動的成功案例
• 製作吸睛短視頻的實用技巧

3. 社交平台上的內容營銷與人工智能應用

• 為不同平台定制內容以提升投資回報率的指南
• 主要電商平台（天貓及京東）概覽及其重要性
• 企業運用人工智能提升電商購物體驗的成功案例

• 適合預算有限的中小企的實用策略
• 成功打入中國內地市場的本地品牌案例分析

• 將直播帶貨融入營銷活動以提升成效的策略
• 有效執行的實用貼士

4. 精簡跨境電商（CBEC）流程：提升成本效益與速度

• CBEC的角色及其競爭優勢
• 了解倉儲管理、物流、清關及營銷運作
• CBEC成功案例分析
• 避免隱藏費用的貼士
• 進軍中國內地市場的策略規劃建議

查詢： 張小姐 | +852 2788 5013 | maggiecheung@hkpc.org
  余小姐 | +852 2788 5029 | beckyyu@hkpc.org



A Certificate of Attendance will be awarded to participants who attended the course.

Award of Certificate

導師 Xen 擁有超過15年數碼營銷經驗，專注於推動業務增長。他熱衷於制定創新
策略，助品牌提升線上形象、分析客戶數據，並有效地將目標受眾轉化為銷售，
為企業確保可持續的競爭優勢及客戶滿意度。

導師簡介

本課程專為企業家、零售商、創業家及決策者而設，旨在幫助他們把握龐大中國
內地消費市場所帶來的顯著增長機遇。

課程對象

小預算大市場：中國內地數字營銷速成班

查詢： 張小姐 | +852 2788 5013 | maggiecheung@hkpc.org
  余小姐 | +852 2788 5029 | beckyyu@hkpc.org

請掃描QR code 於網上留位

確認成班時，課程及付款詳情將會
發送到你的註冊電子郵件。

名額有限，先到先得。

留位方法
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